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1. Tourismuszahlen  Allgäu  

1.1 Tourismusbilanz Halbjahresbilanz  201 8  

Wieder ein halbes Jahr vergangen und das Allgäu ist beliebt wie nie zuvor. Das darf man 

getrost behaupten. Denn Monat für Monat steigen die Gästeankünfte und 

Übernachtungen (*) .  

 

Tourismuszahlen: Ankünfte und Übernachtungen*  

Veränderungen in % Vorjahreszeitraum; Januar ï Juni  2018 kumuliert  

Regionen  Ankünfte  in 

%  

Übernachtungen  in 

%  

Aufenthaltsdauer  

Bayern  17 683 460  5,6  44 287 438  5,4  2,5  

Allgäu  1 786 912  5,2  6 025 838  4,9  3,4  

Bayer.Schw.   895 765  10,4  1 630 751  9,0  1,8  

TVABS  2 682 677  6,9  7 656 589  5,7  2,9  

Bad-Württ.  69 729  4,9  358 894  2,0  4,7  

 

 

Aufteilung n ach Herkunftsländern  

Tourismuszahlen: Ankünfte und Übernachtungen*  

Veränderungen in % Vorjahreszeitraum; Januar ï Juni  2018 kumuliert , Ausland  

 

 
 
*Quelle: Bayerisches Landesamt für Statistik, Erfassung von Betrieben mit mehr als  zehn Betten sowie 
Campingplätze  
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1.1 Tourismusbilanz bis einschließlich Juli  2018  

 

Tourismuszahlen: Ankünfte und Übernachtungen*  

Veränderungen in % Vorjahreszeitraum; Januar ï Juli  2018 kumuliert  sowie  

Verteilung der Auslandsmärkte  
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2. Im age und Presse  

2.1 Pressearbeit: Pressereisen, Mitteilungen und Presseportal und TV  

Presse überregional: 283  Printartikel, 2 2, 7  Mio Auflage und ein 

Medienäquivalenz von 2, 8  Mio Euro in überregionalen Medien  

Bis Mitte September  wurden in überregionalen  283  Artikel abgedruckt und damit eine 

Printauflage von über 22,7 Mio erreicht. Für diese Medien lassen wir den 

Medienäquivalent über einen Clipping -Dienst ermitteln.  Hätten wir diese Flächen und 

Zeilen über A nzeigen belegt, hätten wir von Januar bis ei nschlie ßlich Mitte Juni  

2.816.669 ,-  € ausgeben müssen. In diesen Wert nicht eingerechnet sind Ausstrahlungen 

in TV, Radio und den Online -Darstellungen vieler Portale. Im Medienäquivalent sind auch 

nicht erfasst die zahlreichen Veröffentlichungen in der Allgäu er  Zeitung und ihren 

Regionalausgaben.  Einen Überblick über die Pressearbeit bietet das Presseportal 

www.presse.allgaeu.de  Selbstverständlich nutzen wir auch Social Media, um unsere 

Nachrichten zu verbreiten.  

 

  Pr int  Auflage  Medienäquivalent  

Wandern  45  4.914.381  614.705 € 

Rad 42  2.916.337  274.885  € 

Gesundheit  38  4.795.632  1. 161.741  € 

Städte+Kultur  23  2.920.575  231.782  € 

Winter  16  1. 537.084  88.362  € 

Allgäu GmbH  119  5.645.761  445.194  € 

        

Summen  283  22 .729.770  2.816.669  € 

2.2 Ergebnis der Pressearbeit in den Ge schäftsfeldern  

Gesundheit :  

3 8  Printartikel/Reportagen Ą 4.8  Mio.  Auflage, darunter Medien wie  Reisewelt 

Alpenmagazin, Dolce Vita Schweiz, Woche der Frau Radrunde Allgäu:  

Imagine Erlebniswelt Allgäu Parkhotel 

Frank Oberstdorf  
Mattlihüs in der Für 

Sie Nr. 17  

http://www.presse.allgaeu.de/
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Radrunde Allgäu :  

4 2  Printartikel/Reportagen/Reiseführer Ą knapp 3  Mio.  Auflage n, dar unter Medien wie 

Weiss Blau Magazin Bayern, Deutsche Handwerkszeitung, Bayerisch Schwäbische 

Wirtschaft  

 

 

Wandertrilogie Allgäu:  

45  Printartikel/Reportagen Ą 4. 9  Mio.  Auflage, darunter Medien wie Tegut, Südfinder 

Allgäu, Deutsche Handwerkszeitung, Schwä bische Zeitung  

 

Bayrisches 

Landwirtschaftliches 

Wochenblatt  

Berliner Zeitung  

Südfinder Bodensee  

München Oberbayern  
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Städte  / Kultur :  

23  Printartikel/Reportagen Ą 2 .9  Auflage , darunter Medien wie Busplaner, Glückspost, 

Servus , Bayerische Staatszeitung  

 

 

 

Bayern Allgäu, Aktuelles und Heimat  
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3. Tourismus in den Geschäftsfeldern  

3 .1  Leitproduktentwicklung Mountainbike Allgäu/Tirol  

Das grenz überschreitende INTERREG -Förderprojekt AB107 Leitproduktentwicklung 

Mountainbike Allgäu/Tirol mit einem Volumen von ca. 840.000 Euro wurde im November 

2015 genehmigt, seit März 2016 läuft die drei einhalb jährige Projektphase. 

Ausgangspunkt war das positive Ergebnis der Machbarkeitsstudie „Produktentwicklung 

Mountainbike Allgäu -Naturpark Lechtal -Reutte“ aus dem Jahr 2015. 

Bis zum Oktober 2018 sollen die Ortsbefahrungen der MTB -Strecken abgeschlossen 

werden. Daraus ergeben sich konkrete Handlungsempfehlungen u nd Stückzahlen für die 

Aufwertung der Rad - Infrastruktur (z.B. Durchfahrtshilfen). Mit den Ergebnissen aus den 

Befahrungen kann die Beschilderungsplanung begonnen werden und zusätzlich die 

Ausschreibungen und Vergaben für die Produktion & Montage der Beschi lderung 

vorbereitet werden. Im Jahr 2019 sollen die etwa 700 km MTB -Strecken beschildert 

werden.  

Die nächste Sitzung des MTB -Arbeitskreises findet Mitte Dezember 2018 in Kempten 

statt.   

 

 

 

3. 2  Wandertrilogie Allgäu. Im Dreiklang mit der Natur  

In  der  l etzten Sitzung des   Geschäftsfeld es  im September   wurde  das 

Zwischenreport ing der Marketingmaßnahmen 2018 vorgestellt. Das Endreporting wird es 

am 23 .11.2018 geben. Der Dreh des neuen Imagefilms der Wandertrilogie Allgäu ist 

fertig gestellt. Dieser wird,  wie   im   Geschäftsfeld   beschlossen,   zum   Start   in   die   

neue   Wandersaison. Auch die  Marketingplanung 2019 wurde in der Sitzung von den 

Partnern einstimmig beschlossen und wird nun umgesetzt.  

Von der Übersichtskarte der Wandertrilogie Allgäu sind noch ca. 10.000 Stck. am Lager.  

Das Gastgeberverzeichnis und Serviceheft der WTA sind vergriffen. Das Serviceheft der  

Wandertrilogie Allgäu wird bis zur neuen Wandersaison 2019 überarbeitet und neu  

gedruckt. Das Gastgeberverzeichnis wird nicht mehr au fgelegt. Die Gastgeber werden in  

Listenform ins Serviceheft integriert.   

Exkursion in die Vulkaneifel  

Letzte   Woche   waren   Partner   der   Wandertrilogie   Allgäu   auf   der   Exkursion   in   

der  Vulkaneifel. Hier wurden die Mußepfade vorgestellt u nd erwandert. Die Partner der 

Eifel  Tourismus GmbH haben uns sehr herzlich in Empfang genommen. Der Austausch  

war  sehr interessant und wir konnten einige Ideen für die Wandertrilogie Allgäu 

mitnehmen.  Gerne haben wir die Gastgeber zu einem Gegenbesuch im Jahr 2019 

eingeladen.  

Neue Kooperationsperiode 2019 - 2021  

Die Partnerkooperationen der Wandertrilogie Allgäu gehen in die nächste Runde.  Allen 

Partnern ging der neue Kooperationsvertrag 2019 -2021 bereits per Post zu.  

Termin:  Die nächste Sitzung der Wander trilogie Allgäu findet am 23.11.2019 von 10:30 

bis 13:00 Uhr im Smart Motel statt.   

3. 4  Stadtgeschichten Allgäu. Wo Vergangenheit und Zukunft leben.  

Die ersten Umsetzungen aus der Fallstudie der Hochschule  München, Fakultät 

Tourismus, sind schon erfolgt: I nstagram wird nun nach und nach bedient. Auch der  
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Blog und die Webseite z um Thema Kulinarik ist so gut wie gefüllt, die beiden letzten 

Beiträge erfolgen bis Ende des Jahres, so dass übers Jahr gestreut Leser thematisch 

Neues finden. Die Marketingplanung  für 2019 ist auch abgeschlossen: Das GF Städte 

setzt ganz stark auf den cross medialen Ansatz: Kaum eine Print -Maßnahme, die nicht 

Stadt -Geschichte online weiter erzählt, in neuen Bildern und Videos. Jede Stadt erzählt 

ihre Geschichte, thematisch verschie den und authentisch vermittelt von sympathischen 

Protagonisten.  

Termin nächste Geschäftsfeldsitzung:  

Mittwoch, 28. November , 9 – 12 Uhr  in LEUTKIRCH . Historischer Gasthof Urlau und 

anschließend Besuch CenterParcs Park Allgäu  – wo genau wird noch bekannt gegeben . 

 

3.4  Qualitätssicherung Wandern und Rad im Allgäu  

Das neue LEADER -Projekt „Qualitätssicherung touristischer Wegenetze Wandern und Rad 

im Allgäu“ ist ein Kooperationsprojekt aller Lokalen Aktionsgruppen im Allgäu (Bayern & 

Baden -Württemberg) und is t Mitte September 2017 gestartet.  

Im Juni 2018 wurde das erste von zwölf Losen im Rahmen einer europaweiten 

Ausschreibung vergeben. Die Ausschreibung der weiteren Lose befindet sich in der 

Vorbereitung. Die Vergabe der Lose 2 -6 soll im kommenden Frühjahr e rfolgen.  

Ende August 2018 konnte der Zuwendungsbescheid für das Württembergische Allgäu, 

ausgestellt durch das Regierungspräsidium Tübingen, entgegengenommen werden.  

Die nächste Sitzung findet je nach Fortschritt der europaweiten Ausschreibung 

voraussichtl ich Ende des Jahres 2018 statt.  

 

 

4 . Sonstiges  
4 .1  Buchtipps :  

Allgäu meine Liebe :   

Allgäu meine Liebe  ist ein z eitloser Kunstkalender mit  

Fotografien von  Lala Aufsberg . Der Text wurde verfasst von 

Gerlinde Haggenmüller. Der Kalender zeigt den 

Wirtschaftss tandort Allgäu, wo  andere Urlaub machen . Mit 

zwöflt schwarz weiß Motiven steckt  der Kalender vo lle r  

Allgäuer Lebenskun st  un d authentisc hem , tra diti on ell en  

Allgäuer Lifest y le. Die zauberhaften und fotografisch 

einmaligen Schwarzweiß -Fotos machen diesen Kal ender zu  

einem Geschenk im Stil eines alten Fotoalbums. Durch sein 

immerwährendes Kalendarium wird  dieses kleine Kunstwerk 

zu einem zeitlosen Klassiker.  Das Bild an der Wand Die 

hochwertigen Kalenderblätter lassen sich einzeln abtrennen. 

In  einem handelsüb lichen Wechselrahmen schmücken sie dann dauerhaft jede Wand.   

Links: Titelblatt des Kalenders Allgäu meine Liebe  

 

Zu bestellen ist der zeitlose Kalender im Kunstverlag Schweineberg Tel. 08321 6765156 

Fax 08321 6765155 kunstverlag -schweineberg.de  
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Naturge schichte n  Allgäu , für Kinder aufbereitet  

Geführt von einem Schmetterling namens Parnassius haben 

Kinder, und auch deren ganze Familie, die Möglichkeit Tiere, 

Pflanzen und Lebensräume im Allgäu bei kleinen Wanderungen zu 

entdecken.  Die  Autoren Petra Schönb erger und Michael Schneider  

wünschen ich, dass ihr Buch dabei hilft Kindern zu zeigen, dass 

man Natur schützen und schätzen muss.  Das Buch (Titelbild 

links) wird herausgegeben vom Bauer Verlag und umfasst 19 

Erlebnisse in Wald, Wiese, Moor, Bach, See und bei Nacht.  

 

Zu bestellen im Bauer Verlag https://www.verlag -bauer.de   

5.2 Tipp , Das älteste Jesukind der Welt: Wiederöffnung Krippenmuseum  

Mit dem ältesten Jesus Kindlein der Welt als 

Prunkstü ck, eröffnet in Mindelheim das 

Schwäbische Krippenmuseum im  Oktober  2018 

nach 4 Jahren der Sanierung erneut. Die 8,5 cm 

große Jesus -Figur aus Holz stammt aus der Zeit um 

1300 , gefunden in einem Kloster in Leutkirch, und 

ist neben 40 weiteren figurenreichen  Krippen im 

neuen 400 m² großem Museum im ersten Stock 

des ehemaligen Jesuitenkollegs zu betrachten. Die 

unterschiedlichsten Materialien und Kunstformen 

kann man im Krippenmuseum entdecken.  Die 

unterschiedlichen Krippen sind professionell in 

Szene gesetzt.  Per Knopfdruck kann jeder 

Besucher genaue Informationen über das vor ihm 

aufgebaute Exemplar erfahren. In Vitrinen oder auf 

Podesten sind einzelne Figuren oder Kleingruppen 

drapiert um fast lebendig zu wirken. Ein 

Zeichentrickfilm aus Russland und einen Art 

Cartoon  aus Köln bereichert ebenso wie die  viele n 

interaktive M itmachstationen . Die Leiterin des 

Museums, Kunsthistorikerin Friederike Haber, und 

Christian Schedler haben viel Herzblut, Energie und 

Recherche in das Projekt gesteckt, damit es heute 

so au ssieht, wie in ihren Vorstellungen.       
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